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Craft beer + Collagen + Vit C



Why MAEW?

— Quiet Confidence  •  ตัวเล็ก เล่นใหญ่

ตลาดนี้มีแต่สัตว์ใหญ่
แมวให้โทน Warm, Playful, Social, Fun



Proven. Not New.
Collagen beer มีมาก่อน
Stable ใน alcohol
ไม่เปลี�ยนรสชาติ

• Suntory ทำก่อนป� 2015 (ญี�ปุ�น)
• Hydrolyzed collagen stable ใน 5% ABV
• Meta-analysis หลายสิบ RCTs ยนืยนัผลใน 90 วนั
• Collagen ไม่เปลี�ยนรสชาติ craft beer เลย (neutral taste + ละลายปกติ)

Product Truth + Science



Opening 0–3 วิ
ภาพ:

wide shot house party ตอนเช้า
เพื่อนนอนกระจดักระจายบนในบา้น
เสียง ambient เงียบๆ + แอร ์+ ขยะปลิวเบาๆ
พระเอกยืนหรอืนั�งหน้าใสอยูค่นเดียว

VO + Text (นิ่ง ไมต้่องเท่เกิน):
“สุดท้าย…ก็เหลือกคูนเดียว”

3–8 วิ: Hard Cut → Chaos
ภาพ:

beat drop
flash light / crowd / เต้น / ชนแก้ว
cut ≤ 1–1.5 วิ / shot

เพิ่ม detail:
เพื่อนเริ�ม “เกิน”
พระเอกยังอยูใ่นจงัหวะ ไม ่over

8–18 วิ: Build “Almost Lost”
ภาพ:

montage เร็ว แต่ม ีpattern:
เพื่อน 1: เมาหนัก
เพื่อน 2: นั่งนิ�ง
เพื่อน 3: หลับคาโต๊ะ

แทรก micro moment:
พระเอกหยุดนิดนึงมคีนตะโกนเรยีก (ตํารวจ)
ปิดเพลง พระเอกยงัไหวไปเป�ดประตใูห้
คุยเรยีบรอ้ยกลับเขา้มา

Hero Video

18–24 วิ: Control Shift
ภาพ:

sound เพลงกลับมาพระเอกหยบิหฟู�งมาใส่
กล้องนิ�งขึ�น
พระเอกยังเต้น แต่ movement smooth ขึ้น
(ไม่ใชเ่ดือดแล้ว )เพื�อนๆ นอนกองกันอยูร่อบๆ
เสียงและภาพค่อยๆ เฟด ขณะที�พระเอกเต้นอยู่

Text / VO: “ยังเอาอยู”่



Always-On
Food Visaul + Sound ASMR
(โดยเฉพาะ TIKTOK ควรมีเสยีงพูดด้วย)

Concept:
อาหารไทยจัดๆ + drink ที� balance
กับ การผสมเครื�องดื�ม bg เป�น prop ต่างๆ

ตัวอยา่ง:
ส้มตํา, หมูกระทะ, กุ้งเผา และการทํา mixer drink

เสียง:
กินผกักรอบๆ, นํ�าแขง็กระทบแก้ว, เทเบยีรฟ์องขึ�น

ภาพ:
close-up texture

Hook:
“...มันต้องแบบนี�”

IG Carousel Post (งานภาพสวย)

*วีดีโอจรงิ (คลิก)

https://www.tiktok.com/@jmjjumgud/video/7618921650083450119?q=jamyjamess%20%E0%B8%95%E0%B8%B3&t=1774484114626
https://www.instagram.com/reel/DR70RPAEjt5/


KOL Strategy
Core Principle: ไม่ใชใ่ห ้KOL รวีวิ แต่ใหเ้ขา “ใชช้วีติแบบเขาปกติ แล้วแบรนด์ fit เขา้ไป”

HERO KOL: @jamyjamess  • มีครบทุกอย่าง ชอบดื่ม มีสิทธิ์ deal งานได้ใน budget ไม่สูง (ความชอบส่วนตัว)

Creator Role & List: @djpoom • @pegliyah • @amy_klinpratoom • @annpcks • @zaraahhhhhhh

Lifestyle Aesthetic Creator (IG / Reels)
Role:

ทำใหแ้บรนด์ “ดดีูแบบไมต้่องพูด”
Style:

café / dinner / pre-party / after moment
composition สวย แต่ไม ่staged เกิน

Content:
getting ready
table shot + drink
after night out still fresh

KPI:
save / share / vibe

Relatable / POV Creator (TikTok)
Role:

ทำใหค้น “เหน็ตัวเอง”
Style:

situational (pov)
self-aware (daily กินเบยีรแ์ต่ทํางานต่อได้)
ไม่ polished (real + meme)

Content:
“คืนนี�ใครจะรอด”
เพื่อนเมา vs กูยงันิ�ง
moment ที่ควรพอ

KPI:
watch time / comment / share

Foodie / Drinking Culture Creator
Role:

สร้าง ritual / habit
Style:

ASMR
pairing
mix ง่ายๆ

Content:
ส้มตำ + beer
ทำ cocktail ง่ายๆ
street drinking vibe

KPI:
replay / engagement

*สามารถปรับได้ตามขนาด budget นี�เป�นเหมอืนตัวอยา่ง vibes

https://www.tiktok.com/tag/jamyjamess
https://www.tiktok.com/@djpoomofficial
https://www.instagram.com/pegliyah/
https://www.instagram.com/amy_klinpratoom/
https://www.instagram.com/anpcks/
https://www.tiktok.com/@zaraahhhhhhh


Audience: A
Health-conscious Women (22–32)

Pain:
อยากออกไปปาร์ตี� / ใชช้วีติกลางคืน แต่กังวลวา่หน้าจะดโูทรม
ต้องการ “enjoy moment” แต่ยงัอยากรกัษาภาพลักษณ์วา่ดดีู
เครื่องดื�มแอลกอฮอล์ทั�วไปขดักับ lifestyle ที�ใสใ่จสขุภาพและความสวยงาม

IG Carousel Primary + Reels Secondary

Motivation:
เลือกสิ่งที�ทําใหรู้ส้กึวา่ “ยงัสวยอยู ่แมจ้ะดื�ม”
มองหา option ที่ทําใหรู้ส้กึ guilt น้อยลง
เครื่องดื�มแอลกอฮอล์ทั�วไป ขดักับ lifestyle ที�ใสใ่จสขุภาพและความสวยงาม

Hook/Insight:
Visual-led (ปล่อยรูปทํางาน)
Product ต้อง support “how it looks” ไมใ่ช ่“what it does”
Hook ที่ “ดูเข้าใจ IG จริง” ไม่ต้อง motivational ไม่ต้อง inspirational
ต้องออกแนว dry / slightly ironic / relatable แบบไมอ่ธบิาย

Lemon8 Trust Optional

UGC: คนติดแกรมอยากลงรูปชคิๆ (Carousel)
Lifestyle Content: นำสนิค้าไปอยูใ่นบรบิทของชวีติ (Reels)

Testimonial & Case Study: บทความ Case Study ที่แสดงให้เห็นว่าสินค้าช่วยแก้
ปัญหาได้จริงอย่างไร เน้นการยืนยันผลลัพธ์จากประสบการณ์จริง เพื่อลดความลังเลใจ
ของลูกค้า



Audience: B
Social Drinker (22–35)

Pain:
ดื่มเพื่อเข้าสงัคม ไมอ่ยากเมาหนัก / เสยีฟอรม์ / คมุตัวเองไมไ่ด้
เคยมี moment แบบ เมื�อคืนสนุก แต่วนันี�สภาพคือไมไ่หว (โทรมไปทํางาน)
อยาก participate ในวง ต้องแลกด้วยรา่งพงั + หน้าพงั

Tiktok short video Primary + Live secondary

Motivation:
มองหา option ที่ทําใหย้งัด ูsocialize ได้ แต่ไม ่lose control
อยากรู้ สกึวา่ “ฉันยงัเลือกได้ ไมไ่ด้โดนบงัคับใหดื้�มแบบเดิมๆ”

Hook/Insight:
“เอาอยู่” (vibe: อยูใ่นสถานการณ์ แต่ไมห่ลดุ)
“เดี๋ยวพงั” (Lowkey self-awareness: รูตั้ววา่ดื�มเยอะมากไมดี่)
“เมื่อเพื่อนเริ่มไป แต่กูยัง…”  (ไม่ต้องพูด product ตรง แต่ logo หรือ text
หรือสนิค้า merchandise ต้องอยูใ่นเฟรม เชน่ แก้วเก็บความเยน็มโีลโก้)

Facebook long article + visual text + long-form video
Primary

UGC: ต้องพยายาม viral ใหติ้ดด้วย POV / real moment / meme (short video)
Lifestyle Content: นำสินค้าไปอยู่ในบริบทของชีวิต เช่น เอาแก้วเก็บความเย็นที่มี
logo ไปให้อินฟลสูายดื�มที�ชอบอยูใ่น live สด เชน่ คณุเป�ก สณัชยั (live)
Entertainment & Inspiration: คอนเทนต์ที่เน้นอารมณ์ความรู้ สึก เพื่อสร้างการ
รับรู ้(Awareness) และทําใหค้นอยากแชร ์เชน่ อนิเมชั�นแมวสูกั้บชา้งแล้วชนะ

Educational Content: ให้ความรูเ้รื�องต่างๆ ที� relateable กับ product
Testimonial & Case Study: บทความ Case Study ที่แสดงให้เห็นว่าสินค้าช่วยแก้
ปัญหาได้จรงิอยา่งไร
Behind the Scenes: พาไปดูหลังบ้าน เช่น ขั้นตอนการผลิต วิธีการแพ็กของ หรือ
บรรยากาศในออฟฟิศ ชว่ยใหแ้บรนด์ดมูชีวีติ (Humanize) และสรา้งความไวใ้จ
Comparison: คอนเทนต์เปรียบเทียบ เพื่อให้เห็นความต่าง เช่น เบียร์มี Collagen vs
เบียรต์ลาด



คืนนี�ใครจะรอด!? Campaign Activation
Phase 1: Kick-off (KOL / Hero Push)
Creator ทำ content ลง tiktok:

เริ่มด้วย: “คืนนี�ใครจะรอด”
ตัดไป chaos

จบด้วย result:
เพื่อนพงั
ตัวเองยงัโอเค

ใส่ hashtag:
#ใครจะรอด (ใส่แค่นี�พอเอาไวห้าคลิปง่ายๆ)
ถ้าช่วงเวลานั้นมีเพลงดังที่ให้ vibe นี้ควรใช้เป็น
anchor song ใน tiktok

Phase 2: UGC Explosion
คนเล่นต้องทําอะไร:

ถ่าย “คืนของตัวเอง”
format ง่ายๆ:

[ก่อน] → [ระหวา่ง] → [หลัง]
หรอื

เพื�อน vs กู
ตัวอยา่ง:

เพื�อนนอน → กยูงันั�งชลิ
เพื�อนเละ → กยูงัถ่ายรูปได้
เพื�อนหาย → กยูงัอยู่

Tie-back กับแบรนด์ (สาํคัญ ไมงั่�นกลายเป�น meme เฉยๆ)
ไม่ต้องพูดตรงวา่ product ทําอะไร แต่ใหม้นัสื�อวา่: “คนที�รอด = คนที�เลือก”
*ควรมี product, logo, text หรอืคําพูดแผงวา่เบยีรแ์มว หรอืรอ้งเมี�ยว

Phase 3: Social Amplification
ตอบแทนทาง social media:

ไปคอมเมนต์
repost + share
ให้อินฟลไูป engage ด้วย

ตอบแทนทางตรง:
อาจมี mechandise น่ารักๆ หรือเท่ๆ
ให้คลิปที่ยอดเยอะ (views, saved,
engagement)
ลูกค้ารกัแบรนด์มากขึ�น
ถ้า merchandise ดีพออาจได้
content หรือเกิดเป็น culture การ
สะสม หรืออวดของอีก



Mapping Content Pillar
Brand Awareness

Lifestyle Content
Hero vibe / festival /
social energy

สร้างภาพวา่แบรนด์
= คนที่ “ใช้ชีวิตเต็มที่ แต่ยังเอา
อยู่”

ตัวอยา่ง:
เพื่อนกลุ่ม hangout
ภาพ vibe ดีๆ ที�คนอยากเป�น

พูดง่ายๆ:
ทำให้คนอยากเป็น version นี้
ของตัวเอง

Education / Value
Educational Content
Foodie + pairing

ให้คนรู้ สกึวา่ “ได้อะไรกลับไป”
ไม่ใชแ่ค่ดเูล่น

ตัวอยา่ง:
กินอะไรแล้วบาลานซข์ึ�น
ดื่มยงัไงไมพ่งัไว
insight social drinking

ไม่ต้องสอนแบบคณุครู
เอาแบบ “รู้ สกึฉลาดขึ�นนิดนึงพอ”

Promotion / Sales
“เอาอยู่จรงิ” (Social Proof)
subtle product
integration

มันทำหน้าที�:
convert แบบไม่ด ูhard sell

ตัวอยา่ง:
เพื่อนพงั vs กยูงัโอเค
POV หลังปารตี์�
ถือ product แต่ไมข่ายตรง

เห็นผล > พูดขาย

Lifestyle / Engagement
“ใครจะรอด” (Campaign)
UGC / meme / relatable
content

มันทำหน้าที�:
สร้าง interaction
ดัน reach

ตัวอยา่ง:
challenge
share ให้เพื�อน
duet / reaction

อันนี�คือ engine ของ growth



6-Month Content Plan
Month 1–2: Build Awareness

Objective:
ทําใหค้น “เขา้ใจโลกของแบรนด์” ก่อน
ยงัไมต้่องขาย ไมต้่องรบี

Focus:
Branded (Lifestyle)
Education (เบาๆ)

Content Direction:
Festival / hangout vibe
Friend dynamic
Food + drink aesthetic
(ASMR)
Insight ขาํๆ relatable

KPI:
Reach
Video views
Profile visit

Month 3–4: Drive
Engagement

Objective:
จาก “ดูผ่าน” → “เริ่มอิน / มสีว่นรว่ม”

Focus:
Lifestyle (engagement)
Education (insight ชัดขึ�น)
เริ่มใส ่Social Proof

Content Direction:
“เพื่อน vs กู” format
POV หลังปารตี์�
meme / insight แรงขึ้น
reaction content

KPI:
Engagement rate
Share / Comment
Save (especially foodie)

Month 5: Campaign Peak

Objective:
สร้าง moment ใหญ่ให้คน “เล่น
ตาม”

Focus:
Campaign: #ใครจะรอด
UGC + Creator push

Content Direction:
KOL launch challenge
UGC compilation
duet / reaction
comparison content

KPI:
UGC volume
Hashtag usage
Mentions

Month 6: Sustain & Scale

Objective:
ไม่ให้ campaign ตายหลัง peak
เปลี่ยนเป�น behavior

Focus:
UGC ต่อเนื�อง
Social proof
Foodie (ดึง save + share)

Content Direction:
“best of #ใครจะรอด”
real user moment
food pairing / aesthetic content
recap + reinforce positioning

KPI:
Repeat engagement
Community growth
Save / Share rate



ตัวอยา่ง Content
ใช้วดีีโอและภาพจรงิ (คลิกที�ภาพ) เพื�อการสื�อสารที�เขา้ใจง่ายที�สดุ

https://www.tiktok.com/@itsmejamyjamess/video/7452340178737171730?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7615931369617524232
https://www.tiktok.com/@jmjjumgud/video/7612985509240900872?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7615931369617524232
https://www.tiktok.com/@itsmejamyjamess/video/7599652044827299093?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7615931369617524232
https://www.instagram.com/p/DWHNXubFJrE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DNwDstGZOzU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/DQFDI3fkbAS/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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